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MATURITNi OKRUHY 2017/2018

PRAVO A MARKETING A MANAGEMENT

1/ Pravo
(pravo a stat, pravni fad, druhy pravnich norem, pravni ukony)

2/ Zivnostensky zakon
(podminky zahajeni podnikani, druhy Zivnosti, podminky provozovani Zivnosti)

3/ Systém prava v CR (pravni odvétvi — strudna charakteristika, Ustava CR - rozdéleni moci
ve staté, moc vykonna, soudni a zakonodarna)

4/ Obchodni pravo
(zakon o korporatnich spole€nostech, jednani podnikatele, prokura, plna moc)

5/ Zahajeni podnikani pravnickych osob
(obchodni jméni, obchodni jméno, obchodni rejstiik, nekala soutéz, ochrana spotiebitele)

6/ Ukon¢eni podnikani
(zruSeni a zanik, pfeména spole€nosti — fuze, pfevod jméni, rozdéleni, zména pravni formy,
insolven¢ni zakon)

7/ Akciova spole¢nost
(akcie, dividendy, organy akciové spole¢nosti, valna hromada)

8/ Spole¢nost s ruéenim omezenym
(spolecnici, zakladni kapital, ru€eni, rozdélovani zisku)

9/ Vefejna obchodni spoleénost a komanditni spoleénost
(zalozeni, Fizeni spole€nosti, komanditisté a komplementafi, rozdélovani zisku)

10/ Druzstva
(spotfebni, vyrobni, zemédélska, organy, majetek, Clenské podily)

11/ Obchodni zavazkové vztahy
(obecna ustanoveni o obchodnich smlouvach, spoleéné zavazky, zmény a zanik vztah,
charakteristika zakladnich druhd obchodnich smiuv)

12/ Pracovné pravni vztahy
(vznik, zmény a skonc¢eni pracovniho poméru, pracovni doba a doba odpocinku v
pracovnim poméru, prekazky v praci, bezpecnost a ochrana zdravi pfi praci, odpovédnost
za Skodu v pracovnépravnich vztazich)



13/ Ob¢éanské pravo
(z&kladni pojmy podle nového ob&anského zakoniku, smlouva, zavazek, dluznik, véfitel, proces
uzavfeni smlouvy, plnéni smlouvy, vypovéd smlouvy)

14/ Historie marketingu
(pojem marketing, definice marketingu, zakladni podnikatelské koncepce - vyrobni, vyrobkova,
prodejni, marketingova)
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15/ Marketing a trh, marketingové prostiedi (zakladni veli¢iny trhu, diferencovany
a nediferencovany marketing, segmentace trhu, charakteristika mikroprostiedi a
makroprosttedi))

16/ Techniky marketingového vyzkumu
(kvantitativni vyzkum — pozorovani, experiment, prizkum a kvalitativni vyzkum — hloubkovy
rozhovor, skupinovy rozhovor brainstorming, projek¢ni techniky)

17/ Marketingové rizeni
(poslani a cile firmy, druhy marketingovych pland, analyza, planovani, realizace, kontrola)

18/ Marketingové strategie
(charakteristika a rozdéleni marketingovych strategii, SWOT analyza, BCG analyza)

19/ Marketingovy vyzkum
(marketingovy informacni systém, faze marketingového vyzkumu, definovani problému, plan
vyzkumu, sbér informaci, analyza udajd, zavérecna zprava)

20/ Produkt — zaklad marketingového mixu
(charakteristika a ¢lenéni vyrobkd, Ctyfi urovné produktu z hlediska marketingu, vyrobni a
obchodni sortiment, obal, znacka, ochranna znamka)

21/ Cena z marketingového pohledu
(vyznam ceny v marketingu, metody stanoveni ceny, cenové strategie, cenové slevy a srazky)

22/ Distribuce pfima a nepfima
(charakteristika distribuce, velkoobchod a maloobchod — funkce, typy, distribu€ni kanaly)

23/ Propagace, reklama
(marketingova komunikace, propagacni mix, reklama, podpora prodeje, public relation, pfimy
marketing, osobni prodej, sponzoring)

24/ Postaveni manazera ve firmé, styl ridici prace
(vyznam a pozice manazera v organizaci, Clenéni manazerq, ¢tyfi zakladni styly prace manazera)

25/ Manazerské €innosti
(manazerské funkce a cinnosti - planovani, organizovani, vybér a rozmistovani pracovnik,
vedeni lidi, motivace a stimulace podfizenych, kontrola)



